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一、毕业设计过程材料

学校于 2023 年 10 月 25 日下发毕业设计实施工作方案，我院按照学校要

求下达毕业设计工作任务，本专业迅速开展毕业设计工作。

（一）毕业设计选题指导阶段

市场营销专业毕业设计分为推广方案设计类、促销方案设计类。按学院要求对毕

业生进行选题宣讲，并由各指导老师指导学生选题。
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（二）任务下达阶段

12 月本专业老师给学生下达毕业设计任务。

（三）过程指导阶段

2023 年 12 月-2024 年 5 月指导学生完成毕业设计成果
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（四）成果答辩阶段

5月 8日我专业完成毕业设计答辩工作。

5月 8日答辩安排表如下：



4

（五）资料整理阶段

1.2024 年 5 月老师登录系统操作空间，本专业汇总操作过程中的问题上报学院。
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（六）质量监控阶段

1.2024 年 5 月初学校组织开展毕业设计抽查

2.2024 年 6 月中旬学院开展毕业设计普查工作
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3.2024 年 6 月底学校组织专家组开展毕业设计抽查工作

二、毕业设计整体情况分析

（一）过程总结

本次 2024 届市场营销专业毕业设计涵盖了毕业设计任务书、 毕业设计方案。在整

个过程中，学生们积极投入，从确定活动主题、撰写任务书，到精心设计方案，再到实

际实施活动。指导教师们也全程给予指导和反馈，确保毕业设计的顺利进行。通过毕业

设计的整个过程，学生们将理论知识与营销工作实践相结合，提升了市场营销专业能力

和综合素质。

（二）选题分析

选题方面，学生们的设计主要涵盖了促销方案设计，推广方案设计和新店开业方案

设计等类型，具有一定的多样性。许多选题贴近市场。例如，以“天宠宠物善终春季主

题推广策划方案”为主题的推广方案设计，可以锻炼学生的品牌调研与分析、品牌定位

与设计、品牌传播与推广的能力；以“捷安特自行车长沙地区 2024 年夏季促销方案”

为主题的促销方案设计，可以培养学生具有消费者行为分析、推销产品、门店销售与管

理、营销策划方案撰写的能力。
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（三）成绩分析

从成绩分布来看，59%的学生都取得了 70 分及以上的较好成绩。优秀的毕业设计在

活动设计的创新性、实施效果的显著性等方面表现突出。中等成绩的毕业设计在各个方

面基本达到要求，但在活动设计的可操作性及细节设计等方面还有提升的空间。少数成

绩不理想的毕业设计主要存在促销和推广活动设计不科学、不合理等问题。

（四）存在的问题

1.毕业设计任务书中存在的问题

由于毕业设计任务书的版本有更新，出现了版本错误的情况。 还有部分任务书

格式和签名不规范等问题。

2.毕业设计作品中存在的问题

（1）毕业设计中 SWOT 分析不到位，没有对标商家，无法比较优劣。

（2）方案中经费预算不严谨不科学，预算表计算有误。

（3）少数学生对毕业设计的重视程度不够，存在敷衍了事的现象，导致毕业设计

方案质量不高。

（4）参考文献格式不统一，部分参考文献与主题无关。

（五）改进措施

1.加强毕业生的营销策划方案设计课程的教学质量，在一二年级的学习过程中提高

学生营销方案策划能力。

2.通过实训、实习等方式，提高学生的创新能力与营销方案策划能力，让学生在实

践中不断积累经验。
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3.提高学生对毕业设计的重视程度，严格要求学生认真完成毕 业设计任务。

总之，本次市场营销专业毕业设计整体情况良好，但也存在一些问题。通过对这些

问题的分析和总结，我们将采取相应的改进措施，不断提高毕业设计的质量和水平，为

培养优秀的市场营销专业人才奠定坚实的基础。
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